[image: publicite_romande_tete]
[image: publicite_romande_tete]
Contrat type pour concours d’agences



(Nom du concours )
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[bookmark: _Toc265761301]Introduction
Notre société, ci-après le mandant, entend octroyer un mandat à une agence de publicité  dans le cadre de l’élaboration et/ou l’exécution de mesures de marketing et communication.
Conformément à nos principes de gouvernance, nous entendons offrir la possibilité à plusieurs entités, dûment sélectionnées, de participer à un appel d’offre pour l’obtention de ce marché. 
L’appel d’offre s’effectuera sous la forme d’un concours d’agences garantissant aux participants, notamment, égalité de traitement et transparence. 
Le concours d’agences est organisé selon les termes du présent cahier des charges remis à toutes les agences sélectionnées pour y participer. 
[bookmark: _Toc265761302]Situation 
1.1. [bookmark: _Toc265761303]Mandant 
Notre société est (description de la société, des ses valeurs, de son implémentation géographique et de son organisation).
1.2. [bookmark: _Toc265761304]Activités du mandant
Notre société est active dans les domaines d’activité : 
-(décrire les domaines d’activités)
1.3. [bookmark: _Toc265761305]Coordonnées du mandant 
(SOCIETE 
Adresse  
NPA, Localité
Téléphone 
Fax 
Site internet)  
1.4. [bookmark: _Toc265761306] Responsable du mandat 
La personne suivante est responsable du concours d’agences et est l’interface unique avec les agences participantes :
(Nom, Prénom)
Adresse
NPA, Localité 
Téléphone 
Fax 
Email 
Fonction)
[bookmark: _Toc265761307]Objet du concours
1.5. [bookmark: _Toc265761308]Description générale 
(Description générale de la problématique du mandant, objet du concours)
1.6. [bookmark: _Toc265761309]Description détaillée des délivrables 
(Description détaillée de: 
· Objet du marché: planification stratégique, création, mise en oeuvre d’une campagne de communication etc.
· Public Cible : Réalisation d’une campagne grand public, B2B, autres parties prenantes
· Prise en charge totale ou partielle de la mise en œuvre
· Modalités relatives à l’achat d’espaces publicitaires : mandat donné à l’agence de réaliser ces achats, modalité relative à une éventuelle sous-traitance etc.
· Modalités relatives à la réalisation éventuelle de test (pré-tests et/ou post-tests)
· Autres éléments nécessaires)
1.7. [bookmark: _Toc265761310]Durée du marché ou délai d’exécution 
(Calendrier détaillé de mise en œuvre du marché) 
1.8. [bookmark: _Toc265761311]Lieu d’exécution des travaux et livraison
(Définition du ou des lieux de mise en œuvre et de livraison)
1.9. [bookmark: _Toc265761312]Modalité de paiement  
Selon l’offre remise par l’agence et retenue par le mandant. 
[bookmark: _Toc265761313]Déroulement du concours
1.10. [bookmark: _Toc265761314]Processus
a. Lancement de l’appel d’offre par la remise aux agences sélectionnées du présent cahier des charges 
b. Remise des offres par les agences au plus tard le (prévoir minimum 4 semaines)
c. Présentation détaillées des projets par les candidats (Date et modalités, durée, déroulement pratique, matériel technique disponible)
1.11. [bookmark: _Toc265761315]Spécificités du concours
Le marché est divisible selon les résultats du concours au gré des choix du mandant. Ce dernier, par l’organisation du présent concours, ne s’engage aucunement à l’attribution du marché en tout ou partiellement. Il demeure libre de renoncer à l’adjudication ou adjuger partiellement le présent marché.  
1.12. [bookmark: _Toc265761316]Indemnisation des agences participantes
Les agences participantes  sont toutes indemnisées de manière équivalente, soit : 
· (dès CHF 5'000.—pour des projets limités à la Suisse romande  et de petite importance)
· (dès CHF 10'000.—pour des projets de petite importance)
· (dès CHF 20'000.—pour des projets de moyenne importance)
· (dès CHF 30'000.—pour des projets de plus grande importance)
Les frais de tiers et les frais de voyage sont facturés séparément par l’agence, selon entente avec le mandant. 
Le premier entretien, dit de sélection des agences participantes n’est pas rémunéré. 
L’agence qui emporte le mandat rétrocède le montant de l’indemnisation au mandant. 
1.13. [bookmark: _Toc265761317]Groupement d’entreprises
(Admis ou non-admis)
1.14. [bookmark: _Toc265761318]Sous-traitance d’une partie des services 
Admis sous réserve de l’accord express du mandant. Les prestations non réalisés par l’agence doivent être expressément mentionnées dans le dossier d’appel d’offre. 
1.15. [bookmark: _Toc265761319]Confidentialité 
En participant à la présente soumission restreinte, les agences candidates s’engagent, à respecter une confidentialité absolue en ce qui concerne l’objet et le contenu de la soumission restreinte. Parallèlement, les participants s’expose à ne pas divulguer des éléments exposés dans le présent cahier des charges, y inclus les annexes, à des tiers. Les participants, par signature de la clause de confidentialité, reconnaisse, que le non-respect de ces obligations entraînera des poursuites judiciaires. 
1.16. [bookmark: _Toc265761320]Propriété intellectuelle 
L’utilisation par l’annonceur des propositions de l’agence nécessite l’accord de cette dernière. Les dispositions sur la propriété intellectuelle, notamment celles réglant le droit d’utilisation sont applicables.
L’agence garantit être titulaire de l’intégralité de ces droits de propriété intellectuelle. 
1.17. [bookmark: _Toc265761321]Nombre d’agences invitées / retenues
Le nombre d’agences invité à la présente soumission restreinte est de: 
3 (maximum 4 si l’agence sortante participe)
1.18. [bookmark: _Toc265761322]Critère de jugement des offres 
Offre économiquement la plus avantageuse appréciée en fonction des 2 critères principaux suivants : 
a. Force conviction de la campagne (approche stratégique, valeur technique, originalité, compréhension du sujet, engagement de l’agence)
b. Prix des prestations (enveloppe globale, répartition par type de prestations / modules, modalités et conditions de paiement
c. Autres critères : (à citer)
1.19. [bookmark: _Toc265761323]Mode d’adjudication
La ou les décisions d’adjudication seront prises à huit clos et sur la base d’une délibération des organes compétents. 
Aucun recours contre la décision d’adjudication n’est possible. 
1.20. [bookmark: _Toc265761324]FORME ET CONTENUS DES OFFRES
L’offre devra contenir au moins les éléments suivants: 
a. (Un rapport synthétique résumant les différents éléments de l’offre et mettant en évidence les éléments distinctifs) ;
b. (Un rapport exposant l’approche stratégique choisie ainsi que les éléments justificatifs de cette stratégie de communication ; un exposé du déploiement de cette stratégie de communication) ;
c. (Une présentation sous forme de maquettes des différents élément visuels proposés) ;
d. (Un plan et un calendrier de communication, y inclus un plan de media planning) ;
e. Un budget, distinguant les différents éléments de l’offre).
f. L’offre doit être rédigée en français. 
1.21. [bookmark: _Toc265761325]Justificatifs et documents complementaires à produire 
En outre, l’agence voudra bien produire : 
a. Une brève présentation de son agence
b. Un relevé de missions comparables réalisées au cours des 3 dernières années intégrant des références
c. Un extrait du Registre du Commerce
d. Un organigramme de son organisation
e. Les documents attestant de son intégrité sociale et fiscale soient : 
· Attestation de paiement des cotisations AVS / AI / APG / Chômage /Allocations familiales
· Attestation de paiement la prévoyance professionnelle (LPP ou équivalent)
· Attestation d’assurance accident
· Attestation de paiement de l’impôt à la source pour le personnel étranger
Ces documents doivent tous être datés de moins de 3 mois. 
L’ensemble des attestations peut être remplacé par une attestation unique « multipack » délivrée par un organisme officiel accrédité. 
Les indépendants fournissent uniquement les attestations AVS et fiscales ainsi que la preuve du paiement de l’assurance accident qui certifie de leur statut d’indépendant. 
Le mandant se réserve le droit de demander le renouvellement de ces documents à tout moment et aussi longtemps que le mandat confié n’est pas achevé. 
Sur demande, le mandant pourra demander à l’agence de justifier de sa solvabilité et/ou de sa capacité financière à exécuter le mandat. 
1.22. [bookmark: _Toc265761326]Date de remise des offres 
La date de remise des offres est fixée au (XX.XX.XXXX à XXhXX).
1.23. [bookmark: _Toc265761327]Délai de validité des offres 
Les offres sont valables 6 mois à compter de la date de remise des offres. 
1.24. [bookmark: _Toc265761328]Forme de remise de l’offre 
Les offres seront remises sous enveloppe en [XXX] exemplaires. 
1.25. [bookmark: _Toc265761329]Référence d’identification 
Le titre du concours apparaîtra sur l’enveloppe. 
1.26. [bookmark: _Toc265761330]Adresse de remise des offres 
Les offres doivent être exclusivement remises à l’adresse suivante: 
[Adresse de remise des offres]
1.27. [bookmark: _Toc265761331]Adresse et contact pour renseignement complémentaire 
Le responsable du concours, mentionné sous chiffre 2.4 est à disposition pour répondre aux éventuelles questions. 
1.28. [bookmark: _Toc265761332]Dispositions complémentaires 
Pour tout ce qui est ne serait pas réglé par le présent cahier des charges, les principes interprofessionels des agences suisses de publicité et de communication bsw leading swiss agencies s’appliquent. 
[bookmark: _Toc265761333]Annexes 
1.29. [bookmark: _Toc265761334]Bordereau de soumission 
1.30. [bookmark: _Toc265761335]Clause de confidentialitE
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